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1. A internet e os compradores de imóveis 
no Brasil

 91% dos compradores de imóveis residenciais usaram a internet durante o processo de decisão e compra.

 93% destes compradores usaram sites especializados e ferramentas de busca para conhecer opções de imóveis disponíveis; 84% para compará-las; 81% para se aprofundar 
e obter mais informações sobre imóveis de interesse e 72% para tomar a decisão final de compra.

 A internet já esta à frente dos jornais que, por vários anos, foi a mídia preferida dos interessados na compra de imóveis.

Fonte: Google e Media Screen
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2. Principais Atividades Executadas no Processo 
de Pesquisa e Compra de Imóveis Residenciais

< home >

90%
90%

100%

Identificar imóveis adequados a interesses

Pesquisar preços de imóveis 

Pesquisar características de imóveis 

Visitar imóveis

Montar orçamento/planejamento de compra

Pesquisar bairros e regiões

Identificar imóveis para visitar

Pesquisar detalhes financeiros

Pesquisar valor de imóveis em bairros e regiões

Visitar estandes de vendas

Checar valor do imóvel atual

Contatar corretores imobiliários
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3. Sites especializados em imóveis estão entre 
os destinos mais consultados

Sites de imobiliárias

Sites especializados em informações imobiliárias

Site de construtoras/incorporadoras

Listagens de imóveis em jornais online

Busca local ou anúncios classificados online

Seção de imóveis em portais de internet

Hotsites de empreendimentos imobiliários residenciais

Sites de notícias em geral

Sites de leilão

Sites de páginas amarelas

Sites de comparação de produtos

Sites de e-commerce

Outro

Não usei nenhum site para pesquisar informações sobre imóveis
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3 tipos de sites mais utilizados 
por compradores de imóveis

Apenas 12% dos entrevistados disseram não usar 
nenhum tipo de site

< home >



4. Diferenciais WebCasas

< home >

 Agregador de audiência qualificada por meio de ações 
realizadas com mais de 9 milhões de clientes Santander 
e 50 mil funcionários do Grupo Santander.

 Capacidade de aproximar os 200 mil clientes que fazem, 
mensalmente, simulação de crédito imobiliário no Santander 
com os incorporadores e seus respectivos produtos.

 Simulação de Crédito Imobiliário Santander e atendimento 
exclusivo de um consultor.

 Participação em todos os eventos patrocinados pelo Crédito 
Imobiliário Santander, para pessoas jurídicas ou físicas.

 Parceria com 500 imobiliárias para oferta de imóveis usados.

 Ferramenta eletrônica para os incorporadores, que agiliza 
e reduz custos para contratação de crédito imobiliário.

 Único portal de classificados de imóveis em lançamentos 
com cobertura nacional.

 Canal de distribuição de produtos financeiros.



5. Perfil DOS usuários WebCasas

< home >
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6. WebCasas – Diferenciais de Navegação

< home >

Programação inteligente que identifica a entrada do usuário por IP, 
transformando a Home em Regionais com entregas de informações 
e publicidade ainda mais assertivas.

Segmentação que permite ao usuário, já em um primeiro filtro, 
a escolha da:

 Cidade

 Transação

 Tipo de Imóvel

 Dormitórios

 Faixa de Preço

Filtro avançado que permite a escolha de mais de uma variável.

Logo

Logo

Logo

Logo

Logo

Desta forma, o usuário sempre terá 
um número de imóveis 
exibidos no resultado da busca.



7. WebCasas – Publicidade

< home >

Super Banner - rotativo
Homes Regionais ou Páginas Internas.

Link para o hotsite da empresa.

Skyscraper – rotativo
Homes Regionais ou Páginas Internas.

Link para o hotsite da empresa.

Destaques Home Regionais
Home (espaço dividido para até 4 anunciantes).

Link para hotsite.

Sistema integrado com o simulador 
de Crédito Imobiliário do Santander.

Portal composto por sites regionalizados, 
com ofertas e conteúdo segmentados 

por mercado.

Right Button
Homes Regionais 

(espaço dividido para até 4 anunciantes).
Link para hotsite.



8. WebCasas – Publicidade 
– Resultado de Busca Inteligente

< home >

Resultado de Busca Inteligente
É formado pela imagem do imóvel, 
preferencialmente a fachada e o logotipo 
do incorporador e do agente de vendas. 
Não são permitidas animações.

Foto do imóvel: 
Formatos: GIF, JPEG
Peso máximo: 30KB

Logo do cliente
Dimensões: 166 x 69 pixels 
Formatos: GIF, JPG 
Peso máximo: 5 KB



9. WebCasas – Publicidade – Ficha do Imóvel

< home >

Espaço para até 10 fotos ou perspectivas.

Barra de ferramentas 
(Solicitar mais informações, Adicionar favoritos, 
Enviar para um amigo, Reportar erro e Imprimir ficha).

Selo de obras financiadas pelo Santander.

Espaço para texto publicitário.

Solicitar mais informações, 
ver telefone e ver estoque de imóveis 
da incorporadora ou imobiliária.

Logo do Incorporador.

Botões para simulação de financiamento 
pelo Santander.

Mapa de localização.



10. WebCasas – Publicidade – Destaque Newsletter 

< home >

Destaque do Produto (Newsletter)
Newsletter enviada a usuários cadastrados.



11. WebCasas – Publicidade – E-mail marketing

< home

E-mail marketing

Formato utilizado para impactar os interessados que buscaram imóveis. 

Base qualificada, com o objetivo de visibilidade, marketing viral 
e cadastro.

Segmentação: 

 Estado

 Cidade

 Localidade

 Preço

 Tipologia

 Transação comercial (venda e aluguel)


